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Rozpoczyna prace Rada Sektorowa ds. Kompetencji Sektora Komunikacji Marketingowej. W jej sktadzie
znajdg sie trzy podmioty z Kielc: Instytut Dziennikarstwa i Informacji Uniwersytetu Jana
Kochanowskiego, Miejski Urzad Pracy i Zesp6t Szkét Ekonomicznych im. Mikotaja Kopernika. Dzi§ w
siedzibie MUP odbyto sie w tej sprawie spotkanie robocze z udziatem przedstawicieli Rady i sekretarza
Miasta Kielce.

Celem sektorowych rad ds. kompetencji jest dopasowanie systemu edukacji do potrzeb gospodarki i
zbudowanie kompetencji pozgdanych w poszczegdlnych branzach, aby kwalifikacje zdobywane w
szkotach, na uczelniach, podczas kurséw i szkolef odpowiadaty na realne potrzeby pracodawcéw. Za
dziatania Sektorowej Rady ds. Kompetencji Sektora Komunikacji Marketingowej odpowiadaja
Stowarzyszenie Komunikacji Marketingowej SAR i Zwigzek Pracodawcéw Branzy Internetowej IAB
Polska.

Dzi$ w Miejskim Urzedzie Pracy goscili animator Rady Marcin Olkowicz i sekretarz Teresa Zielinska. W
roboczym spotkaniu wzieli udziat réwniez: dr Tomasz Chrzgstek dyrektor Instytutu Dziennikarstwa i
Informacji Uniwersytetu Jana Kochanowskiego, Ewa Borkowska zastepca dyrektora Zespotu Szkot
Ekonomicznych im. Mikotaja Kopernika oraz sekretarz Miasta Kielce Szczepan Skorupski. Role
gospodarza petnit dyrektor MUP Artur Kudzia.

Podczas spotkania przedstawiciele Rady przedstawili szczegétowe cele prac, ktore koncentrowac sie
beda na nastepujgcych obszarach:

Legislacji — rekomendowanie zmian w ustawach i rozporzgdzeniach,

Edukacji — rekomendacje zmian w programach nauczania w edukacji formalnej i nieformalnej,
Rynku pracy,

Ram kwalifikacji,

Badawczym.

Sekretarz Miasta Szczepan Skorupski podkreslit, ze zaproszenie do prac Rady trzech instytucji z Kielc to
wyrdznienie dla miasta i zadeklarowat osobiste zainteresowanie efektami prac. Dyrektor Artur Kudzia
podziekowat za zaproszenie MUP, jako jednego z trzech urzeddw pracy z Polski (w sktad rady wejdg tez
jeden urzad wojewddzki i jeden powiatowy z Mazowsza). Stwierdzit tez, ze z rozmowy wynika, iz jest
duzy entuzjazm i wiara w dziataniach na rzecz tego, co bardzo interesuje Publiczne Stuzby Zatrudnienia,
czyli powigzania edukacji i rozwoju zawodowego kandydatéw z faktycznymi wymaganiami rynku pracy.
Dyrektor Ewa Borkowska stwierdzita, ze technikom reklamy, bardzo zalezy na realnym wptywie na
ksztatt programdw nauczania w tym zawodzie. Podobnie wypowiedziat sie dr Tomasz Chrzgstek. Dodat,
ze bardzo go cieszy mozliwos¢ wspodtdziatania uczelni z SKM SAR i IAB Polska wywierania pozytywnego
wptywu na przysztosc¢ absolwentéw.

W listopadzie 2019 roku w Warszawie odbedzie sie spotkanie inicjujgce prace Rady, woéwczas
przedstawiony zostanie harmonogram prac Rady i jej regulamin. Branza komunikacji marketingowej
skupia dzis w Polsce setki podmiotow zatrudniajgcych od kilku do poéttora tysigca pracownikow.
Odpowiada za prawie 3% PKB. W pracach Rady uczestniczy¢ bedzie okoto 80 podmiotéw z catego kraju.
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